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IL CONSORZIO DEL COMMERCIO ELETTRONICO ITALIANO

L'e-commerce riveste, ormai da oltre un quinquennio, un ruolo importante nel processo innovativo
del nostro Sistema Paese Gli operatori e-commerce si confrontano pero con alcune criticita in ambito
normativo/fiscale, comunicativo/promozionale e logistico/formativo, che costituiscono un freno allo
sviluppo del settore e possono essere rimosse solo attraverso un intervento congiunto dei vari
interlocutori coinvolti .

Per rispondere a queste esigenze nel 2005 e stato costituito il Consorzio Netcomm, membro di
Assinform e parte di Confindustria Servizi Innovativi e Tecnologici.

Ad oggi il Consorzioconta 44 soci: Amadeus, Arredatutto .it, Buy On Web, Born4Shop, Buy-V!p Gruppo
CartaSi, Comproedona.it, Costamena.it, Deastore.com, D-Mail Group, Ebayit, EFQit, Elation, Ekoo
officestore , Epson, ePrice, Esperya Expedia.it, Fratelli Carli, Gioie.it, Glam on Web, HOEPLIt,
Ibs.it, Jakala Promoplan, Lastminute.com, Libreriauniversitaria .it, Mandarina Duck Monclick,
NokiaStore.it, OVQit, OWQit, Pangora PayPal Poste mobile, Pixmania.com, Primestore.it, Privalia,
Saldiprivati , 6@Sicuroit, 7Pixel.it, ShoppyDog Il Sole 240re.it, TicketOne, TrovaPrezzi, Vente-
privee.com, Webster.it, WebRanking

OBIETTIVIdel Consorzio Netcomm::

A Stimolare la collaborazione degli operatori del settore rappresentandoli nei rapporti con le
istituzioni a livello nazionale, comunitario ed internazionale ;

A Promuovere le iniziative che possonocontribuire alla conoscenzae alla diffusione delle tematiche,
dei servizi e delle tecnologie connessial commercio elettronico ;

A Operare pressoi Media per una corretta comunicazione sulle tematiche del settore;

A Definire modalita di riconoscimento circa la qualita dei servizi offerti dagli operatori .



p:
E-Commerce Forum 2009: gli Sponsor netcomm

PayPal i

BroadVision inTersHor PdNGOId  FACT-Finder®

business for everyone marketplace technology Search & Navigation for Webshops

B=JRANKING Scontactlab AVAIL
MARKETING SUI MOTORI DI RICERCA e-mail & e-marketing evolution f INTELLIGENCE
7
Sems- r Derfor@edia ]WBank 0 Gruppo Posteitaliane

=3 ’
™

SIMETRIX

MEDIA ANALYTCS

®
ADOBE scene7 -_7_73]
-



http://www.paypal.it/
http://www.broadvision.com/
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=17
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=12
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=11
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=14
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=15
http://www.avail.net/it/
http://www.sems.it/
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=4
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=18
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=20
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=22
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=23
http://www.ecommerceforum.it/sponsor/scheda-sponsor.aspx?IDSponsor=24
http://www.imetrix.biz/

D
E-Commerce Forum 2009: i Numeri netcomm

Oltre 1.000 i visitatori professionali che si sono ritrovati il 14 Maggio 2009 a Milano, presso Palazzo
Mezzanotte, per assistere al Convegno Istituzionale, visitare I'Area Espositiva e prendere parte ai

numerosi (17) Workshop tenuti dalle Aziende Sponsor dell'evento.

Patrocinato dal Ministero dello Sviluppo Economico, Assinform e Confindustria servizi innovativi e
tecnologici, da AssoComunicazione e I1AB ltalia,e-Co mmer ce Forum 2009 RdMawi s

Sponsor di assoluto rilievo, PayPal e CartaSi, e 15 Sponsor nazionali ed internazionali.

| Il successo dell 6evento  stato assicurato dal F C
seguito del Convegno Istituzionale, sessioni informativo -formative e momenti di incontro one -to-one

gar ant iAted EgbasitiVadin cui gli Sponsor hanno incontrato il proprio target di riferimento.

Tutti i workshop hanno riscontrato un afflusso di pubblico superiore ad ogni aspettativa e i vari

rel ator. hanno potuto illustrare | e proprie sol uz
attenta e interessata alle tematiche affrontate.
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Due i focus principal.] del |l event o:
1. | 8cemmerce come leva strategica per migliorare la competitivita delle aziende italiane;
2. dinami che di c a p rconmamercezat fimezdi nuighiczares! setvikzid odferto al cliente.

Tutti i relatori della SessionePlenaria, dal 0 p a d rdommaes emoderatore Roberto Liscia a Edmondo
Lucchi di Eurisko e ancora AlessandroPeregod e | | 0 Os s BtoGvdal tPolitegnioo di Milano hanno
presentato interventi utili, volti a formare e informare con professionalita gli operatori del mercato.

Oltre alla presentazione dei dati di due importanti ricerche del settore (quella sul consumatore
effettuata da Netcomm in collaborazione con GFKEuriskoel daggi ordalmedh® s 8toGr at o
2008 a cura della School of Management - Politecnico di Milano), ha goduto di una grande risonanza

la videoconferenza tenuta da Amazoncom, durante la quale la nota Azienda ha annunciato in
anteprima assolutal 0 a p e detleuveralite dai siti di Regno Unito, Germania e Francia al mercato
italiano .
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